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Dátum: 2021.09.22.4

A globalizáció és a sport

Előadó: Faragó Beatrix 

•A sport globalizált megjelenése (Chikán, 2008)

•Hivatásos sport piaca (András, 2003)

•Egységes szabályok, standardizálás (Demeter,

2010)



(Brazília, Oroszország, India, Kína, Dél-Afrika)

A sportolói piac kiterjedése mára már nem kérdés,
hiszen a labdarúgók, kézilabdázók, stb. közül számos
játékos kerül ki Ibériából, Svédországból, Norvégiából
vagy az afrikai országokból.

Dátum: 2021.09.22.5

Sportipar kiterjesztése

Előadó: Dr. Faragó Beatrix 



•Sportgazdaság befolyásoló tényező – GDP

(Európában a GDP 2%-át költik sportra)
(Bernard, Busse 2004)

•Sportba fektetett tőke – sportági

eredményesség (Nevill et al. 2009)

•Amatőrizmus vs. Profizmus (sportoló, mint a

gazdasági élet szereplője)

•Sportgazdaság – versenyrendezés

•Sportturizmus

Dátum: 2021.09.22.6

Az üzleti globalizáció és a sport piac

Előadó: Dr. Faragó Beatrix 



Fejlődés a sportgazdaságban

• 1970-es évek Észak –
Amerika

• 1980-as években Nyugat-
Európa

• a világ többi részén 1990-től

• a télisport eszközök,

felszerelések 16 milliárd

euró

• a sportcipők piaca 20

milliárd euró

• az összes sport árú a

globális piacon 150

milliárd euró

Dátum: 2021.09.22.7

A sport gazdasági jelentősége



• A szolgáltatási szektor a
sportpiacon a globális
kiadások tekintetében, a
sporttámogatás elérte a 18
milliárd US dollárt 2003-
ban.

• A televíziós jogok piaca
évente 50 milliárd euró.

• A TV jogok piacának értéke
993 százalékkal emelkedett
1991-2001 között.

Dátum: 2021.09.22.8

A sport kiveszi részét a globális gazdaságból

2001-ben 106 millió európai háztartás

kapcsolódott a sportközvetítéseket

sugárzó csatornához.

Európában az eladott TV jogok értéke

20 milliárd euró 2002-ben.



•1960-ban Rómában 1.2
milliárd dollárt hozott a
közvetítési jogdíj

•2000-ben, Sydney-ben
1332 milliárd dollárt,
éves növekedési üteme
19 %

A CBS 0,5 millió dollárt fizetett a
Római Olimpia kizárólagos
közvetítési jogaiért az amerikai
piacon

NBC 2392 millió dollárért vásárolt
jogokat 2000-2008 között a nyári
olimpiákon. Az Athéni Olimpiára
halmozott TV nézést 39 milliárd
órára becsülték.

A Nemzetközi Olimpiai
Bizottságban a bevételek 1973-76-
ban 14 millió dollárról, 1997-2000-
ben 346 millió dollárra nőtt.

Dátum: 2021.09.22.9

Olimpiai Játékok közvetítési jogainak ára 

Előadó: Faragó Beatrix 



•Európában az 1970-es
években a teljes
sportkiadások aránya a GDP-
hez mérten 0,5 %

•1990-ben ez az arány
Európában 1- 1,5 % a GDP-
hez mérten.

•Ma 2%.

Dátum: 2021.09.22.10

A helyi, hazai gazdasági terület sportiparága



A sportipar Kínában az egyik
legdinamikusabban fejlődő
ágazat

•Globális átigazolási piacon
vezető szerep

• FIFA partnere a kínai Wanda
Group

•UEFA Euro 2016 globális
szponzora a kínai Hisense
Group

Dátum: 2021.09.22.11

A jövő aranybányája a kínai 
sportgazdaság



• GDP-hez mérten nagyobb arányú sportiparági fejlődés

• Sportruházat gyártás 50 milliárd dollár 2014-ben

Dátum: 2021.09.22.12

Kína sportpiaci terjeszkedése



• 2014. Szeptember 2-án, a kínai Premier Li Keqiang az

Állami Tanács vezetői ülésén felvázolta a tervet, hogy

felgyorsítsa a sport ágazat fejlődését, növelve a sport-

fogyasztást és a fitness népszerűvé tételét.

• Október 20-án, az Állami Tanács bemutatta

iránymutatását, "Vélemények az felgyorsítása az

Sportiparág felgyorsítására és a sportfogyasztás

előmozdítására".

Dátum: 2021.09.22.13

Sportiparág fejlesztése Kínában állami szinten

Előadó: Faragó Beatrix 



Kína Általános Közigazgatása lazítani tudott a 

vizsgálatokban és jóváhagyta a kereskedelmi és 

tömegsport rendezvényeket.



2015-ben, az Általános Közigazgatás
támogatása135 millió dollár - 1212 nagy sport
helyszín megnyitása.

Az Állam 7 nemzeti sportipari bázist hoz létre és
12 sportiparág bemutatót

9 tartományban építettek sportipari bázisokat és
12 tartomány és régió csatlakozott hozzájuk.

Dátum: 2021.09.22.15



• Wanda Group megvásárolta a világ legjobb sport
marketing cégét, a Infront Sports & Media-t, 1,2 milliárd
dollárért és a World Triathlon Corporatinon-t, 65 millió
dollárért.

• Kína vezető e-kereskedelmi cége, az Alibaba létre hozta
az Ali Sports Group-ot

• A Tencent, Kína vezető internetes szolgáltató portálja
megvásárolta az online közvetítési jogát nagyszámú
sporteseménynek.

Dátum: 2021.09.22.16

A sportbefektetések növekedése Kínában



2015-ben az export 43,5 százalékát tette ki a sport az ipar bevételének.

2020-ra a sportiparág bevétele több lesz, mint 463,700 milliárd dollár és

a sportágazat hozzáadott értéke a GDP-hez viszonyítva 1%.

Az Állami Tanács iránymutatása alapján, a sportiparág várhatóan 2025-

ig eléri a 772,800 milliárd dollár, míg ez a szám a becslések szerint több

mint 61,8 milliárd dollár most.

Kína lesz a No. 1 a sport számára, és a

sportiparág is létrehozhat több, mint 10 millió

munkahelyet.

Dátum: 2021.09.22.17



• A sportipar 2019-re eléri a 73,5

• milliárd dollár bevételt

• A közvetítési jogok értékesítése 14,6 milliárd dollárról (2014) 20,6
milliárd dollárra növekszik 2019-ig.

• A sportpiac bevétele Észak-Amerikában 60,5 milliárd dollárt ért el,
2019-re várhatóan eléri a 73,5 dollárt.

• A növekedés legfőbb oka a médiajogokból származó jövedelem, amely
a sportiparág legnagyobb szegmense.

• A közvetítési jogok előrejelzések szerint $ 14,6 milliárdról (2014) 20,6
milliárd $-ra növekszik 2019-re, éves növekedési rátája 7,2%.

Dátum: 2021.09.22.18

Sportipar USA-ban



Dátum: 2021.09.22.19

Észak-Amerika sportpiaca

Előadó: Faragó Beatrix 

Forrás: PwC Sportági analízis 2015



•Stadionok vs. 
TV nézők

•TV-s meccsek 
vagy helyszíni 
fogyasztók?

Dátum: 2021.09.22.20

Előadó: Faragó Beatrix 

Miami Dolphins stadion 



•Gátló tényező: kultúra

•Elfogadott sportág: krikett

•Non-profit társadalmi szervezetek a sportban

Dátum: 2021.09.22.21

India növekvő sportipara

Előadó: Faragó Beatrix 



• 43,7 milliárdról (2013) 
48 milliárd dollárra ($ 
713 millió) nőtt a 
sportiparág 2015-re

• Fejletlen piacon egy 
dinamikusan fejlődő 
ágazat

• Sportszer, sportruházat 
ipara

Dátum: 2021.09.22.22

India és a sportgazdaság

Előadó: Faragó Beatrix 



• a törölközőt gyártanak minden
évben a wimbledoni Grand
Slam tenisztorna számára, a
Gujarat gyárban,

• focilabdát, amit Jalandhar
városban gyártanak, számos
nemzetközi labdarúgó-
bajnokságon használják
világszerte

Dátum: 2021.09.22.23

Előadó: Dr. Faragó Beatrix 



A sportorvos szegmens Indiában

gyermekcipőben jár, egy lépést

tettek előre a legújabb fejlesztések alapján, amely

kimondottan a sportsérülések központja -

Safdarjung Kórház, amely nemcsak világszínvonalú

létesítményekkel és orvosokkal büszkélkedhet, hanem a

nemzetközi sportolók nagyon versenyképes áron

jutnak kezelésekhez.

Dátum: 2021.09.22.24

sportturizmus és a sport gyógyszeripar 

Előadó: Faragó Beatrix 



• Mega sportesemények, mint a jégkorong-

világbajnokság és a 19. Nemzetközösségi Játékok

(mindet Újdelhiben tartották 2010-ben), valamint az

ICC Cricket World Cup 2011-ben, számos turistát

hozott az országba.

• Egy évtizede a sportturizmus még idegennek

számított Indiában, de az elmúlt öt évben jelentősen

felfejlődött



Dátum: 2021.09.22.26

A sportipar a Világgazdaságban

Előadó: Faragó Beatrix 

Forrás: A T Kearney analízis 2015



•a globális sportipar
350-450 milliárd euro

•A Lagardère Unlimited
független elemző cég
megállapította, hogy a
globális sportipar
sokkal gyorsabban nő,
mint a GDP aránya az
egész világon.

Dátum: 2021.09.22.27

Előadó: Faragó Beatrix 



• A sportipar egyik meghatározó területe a

sportesemények piaca, amely a világméretű

sporteseményekből áll.

• Része: a jegyeladás-, média-, marketing bevételek, ami
2009-ben 45 milliárd euró (64 milliárd dollár) volt.

Dátum: 2021.09.22.28

Előadó: Faragó Beatrix 



A sportbevételek változása folyamatosan nő, de évenkénti megoszlásban

ciklikusan változik.

Dátum: 2021.09.22.29

Előadó: Faragó Beatrix 
Forrás: A.T.Kearney 2015



BRIC országok: GDP növekedés a
fejlődő BRIC országokban évi több,
mint 4 %-al nőtt 2000 óta.

Kína és India a világ
legdinamikusabban fejlődő országa,
8 és 12 %-os éves GDP-
növekedéssel.

2000 óta az orosz sportkiadások
emelkedtek több, mint évi 53 %-al,
kínai sportra való költés 20 %-al
(köszönhetően a 2008-as nyári
olimpiának), India 0,17 %-al,
Brazília 7 %-al növelte a
sportköltését.

Franciaország: A növekedés a
francia sport kiadások tekintetében
lassú volt 2000 óta (évi 4 %), az
UEFA Európa Bajnokság 2016 miatt
vezet a sport fogyasztás és a
beruházások tekintetében.

Dátum: 2021.09.22.30

Összegzés

Előadó: Faragó Beatrix 



• Egyesült Királyság: létrehozta a rögbi sportágat, úttörője volt a
professzionális labdarúgás megteremtésének - a 2012 Nyári olimpiai
játékok Londonban vezető nemzetté tette a sportgazdasági
vonatkozásban az országot, 6 %-os éves növekedési rátát ért el 2000
óta.

• Egyesült Államok: Az amerikai alapú sport - amerikai stílusú foci
(NFL), baseball (MLB), kosárlabda (NBA) és jégkorong (NHL) - a
legnagyobb, így több mint 15 milliárd € (23 milliárd dollár) évente a
bevételük, beleértve a média és szponzori bevételeket

Dátum: 2021.09.22.31

Előadó: Faragó Beatrix 

Németország: a sport iparági tekintetben nőtt,

összetett éves növekedési rátája 5 % 2000 óta.

Sportmarketing Németországban erősen helyi beállítottságú és jelentős a

magánszponzorok aránya is.



A következő sportgazdasági ciklus
előreláthatóan csökkenést fog
eredményezni, 6-4% között
évente.

Media jogok bevételei
stagnálnak.

A jegyeladások és a szponzorálás
növekedése a makrogazdasági
tényezőktől függ, a gazdaság
élénkítése fokozza ezt a területet
is.

A fogyasztási szokások
megváltozása, az internet
megjelenésével átalakult.

Az ehhez való alkalmazkodás új
lehetőségeket tár fel a
közvetítési jogok piacán is.

Dátum: 2021.09.22.32

Piaci előrejelzések

Előadó: Faragó Beatrix 
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